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WSTEPNY OPIS PRZEDMIOTU ZAMOWIENIA

Obstuga medialno — informacyjna.

Produkcja i emisja spotow telewizyjnych i radiowych oraz zakup
powierzchni artykutéw prasowych.
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OPIS PRZEDMIOTU ZAMOWIENIA

|. OGOLNE INFORMACJE DOTYCZACE ZAMOWIENIA;

Przedmiotem zamdwienia jest:

e Produkcja 5 spotéw telewizyjnych
e Produkcja 6 spotéw radiowych w wersjach 30s i 60s
e Zakup 60 artykutéw sponsorowanych.

e Wynagrodzenie Agencji za realizacje w/w. swiadczen - % lub kwotowe netto oraz brutto jako osobng
pozycje w zatgczonym wzorcu

1. Zamawiajgcy wymaga realizacji przedmiotu zamdwienia od dnia zawarcia umowy przez
okres 12 miesiecy albo do wyczerpania tgcznego maksymalnego wynagrodzenia
wynikajgcego z realizacji umowy, w zaleznosci od tego, ktére z tych zdarzen nastgpi
wczesnie;.

2. Przedmiotem zamdwienia jest wspotpraca w obszarach:

a. doradztwo i planowanie,
produkcja 5 spotow telewizyjnych, 6 radiowych,
negocjowanie stawek oraz zakup przestrzeni i emisji reklamowej w mediach,

zamieszczenie 60 publikacji prasowych w redakcjach prasy, serwiséw internetowych
analiza, raportowanie, monitoring dziatan wydatkow,

® a0 o

Peten zakres prac zlecanych Wykonawcy obejmuje wykaz zamieszczony w pkt Il i opisy
poszczegdblnych zadan w pkt lIl.

3. Zamawiajacy nie dopuszcza mozliwosci ztozenia oferty czesciowej, ktéra nie obejmuje
wykonania catego przedmiotu zamdwienia.

4. Zamawiajacy nie dopuszcza mozliwosci ztozenia oferty wariantowej.

5. Kod cpv:; 92220000-9 Ustugi telewizyjne; 922000003 Ustugi radiowe i telewizyjne;
92111210-7 Produkcja filméw reklamowych, 79341200-8 Ustuga zarzgdzania reklama.

79970000-4 — Ustugi publikacji, 79416000-3 Ustugi public relations, 92211000-3 Ustuga
produkcji radiowe;j.

6. Zamawiajgcy wymaga, aby wykonane w ramach przedmiotu umowy dzieta i ustugi
charakteryzowat sie wysoka jakoscig i starannoscig wykonania.

7. Wykonawca moze powierzy¢ wykonanie czesci zamdwienia podwykonawcy. W przypadku
powierzenia realizacji zamdwienia podwykonawcy Wykonawca ponosi odpowiedzialnosé
za dziatania i zaniechania podwykonawcy jak za witasne. Powierzenie wykonania czesci
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realizacji zamdwienia podwykonawcy wymaga zawarcia pisemnej umowy miedzy
Wykonawca a podwykonawcy, uprzednio zaakceptowanej przez Zamawiajgcego.

8. Zamawiajgcy przewiduje mozliwos¢ zastosowania prawa opcji, zgodnie z trescig art. 34 ust.
5 ustawy Prawo zamoéwien publicznych na zasadach wskazanych w Opisie Przedmiotu
Zamodwienia i niniejszej umowie.

9. Wykonawca bedzie na biezgco konsultowat z Zamawiajacym kolejne etapy realizacji
umowy. Zamawiajgcy bedzie miat mozliwos¢ zgtaszania uwag dotyczacych sposobu
wykonania umowy na kazdym etapie jej realizacji, ktére Wykonawca bedzie uwzgledniat,

10. Zamawiajgcy wymagat aby Wykonawca udzielit gwarancji, ze wszystkie ustugi i dziefa
powstate w wyniku realizacji umowy sg wolne od wad prawnych.

11. Wycena zamoOwienia powinna obejmowac wszystkie koszty zwigzane z jego realizacjg w
podziale na koszty produkcji 5 spotéw telewizyjnych, produkcji 6 spotéw radiowych,
zakupu 30 artykutdw sponsorowanych oraz wynagrodzenia Wykonawcy, jako osobna
pozycja na fakturze.

12. Wykonawca bedzie przedstawiat Zamawiajgcemu raporty z dziatan, uwzgledniajgce przede
wszystkim poniesione koszty. Na podstawie raportdw sporzgdzane bedg protokoty odbioru
poszczegblnych zadan. Podpisany bez zastrzezen przez Wykonawce i Zamawiajgcego
protokoét odbioru bedzie podstawg do wystawienie faktury. Ptatno$¢ za wykonanie
przedmiotu umowy bedzie realizowana sukcesywnie na podstawie poprawnie
wystawianych przez Wykonawce faktur za wykonanie kolejnych zlecanych prac.

Il. WYKAZ ZLECANYCH PRAC

Numer zadania Nazwa zadania

Produkcja 2 spotow TV 30 sek.

2. Produkcja 2 spotéw TV 60 sek.
3. Produkcja 1 spotu TV 120 sek.
4. Emisja 2 spotéw TV 30 sek.

5.

Emisja 2 spotow TV 60 sek.

Departament Komunikacji i Edukacji Wodnej

Panstwowe Gospodarstwo Wodne Wody Polskie

Krajowy Zarzad Gospodarki Wodnej

ul. Zelazna 59a, 00-848 Warszawa

e-mail: sekretariat.kc@wody.gov.pl www.wody.gov.pl



6. Emisja 1 spotu TV 120 sek.

/. Produkcja 6 spotow radiowych 30 sek.

8. Produkcja 6 spotow radiowych 60 sek.

3. Emisja 6 spotow radiowych 30 sek.

10. Emisja 6 spotow radiowych 60 sek.

11 Publikacja 30 artykutéw sponsorowanych petna stron (do decyzji Zamawiajgcego)

12. Publikacja 30 artykutéw sponsorowanych 1/2 strony stron (do decyzji Zamawiajgcego)

Przyktadowy spoty poprzedniej kampanii spotecznej:

Wody nie moze zabrakngé. Pamietaj o wodzie - to hasto naszej kampanii spotecznej. Wody Polskie pracuja nad pierwszym
w naszym kraju kompleksowym planem przeciwdziatania skutkom suszy. Plan opracujg eksperci, ale jego wykonanie to

zadanie dla nas wszystkich! Powiedzmy razem #StopSuszy ! Wiecej na: http://stopsuszy.pl/ Zobacz réwniez:

¢y https://www.wody.gov.pl/mala-retencja... ¢» https://www.wody.gov.pl/aktualnosci/1... ¢

https://www.wody.gov.pl/aktualnosci/l... #StopSuszy #WodyPolskie #0szczedzajWode

POKAZ WIECEJ

https://www.youtube.com/watch?v=8D5f12dfbZQ
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https://www.youtube.com/hashtag/stopsuszy
https://www.youtube.com/redirect?event=video_description&redir_token=QUFFLUhqbGFQWGJsbGlZMTNwTWJsX0tzc3lqdTNoS1E4d3xBQ3Jtc0tsNjNPM0cxakcwMEtEZFdFT2hiaXQwQWRYUXFNYzhBTnJzaEJGclNwdFhCLXhaTlVpOFhTRnZrSy1XUmxxZjdyXzJaX1VZTlhMM2IyNkNlSGRJYmx4WElvYVNVZUpmM3RRT20yUFgyOHZjS2R5TXg5cw&q=http%3A%2F%2Fstopsuszy.pl%2F&v=8D5f12dfbZQ
https://www.youtube.com/redirect?event=video_description&redir_token=QUFFLUhqbUxqZUdWcHV6MDVSRUJUVl9zMXVQaHRtR3g5QXxBQ3Jtc0ttVHVpcV9OZGZib0xlZk9lQWtZOTlvSkZqREUzZUFVMTFNTzRSeGN4WUV3NlVMUUFUNkg3UnJ5aXlNRzVmdTFXQkFKUVZiRGNvTHZWamNadVp3S2xjcThZRDhCQWRjR0dvZjhZMnVYVEk3TnR2T2tyMA&q=https%3A%2F%2Fwww.wody.gov.pl%2Fmala-retencja%2Fna-czym-polega-mala-retencja&v=8D5f12dfbZQ
https://www.youtube.com/redirect?event=video_description&redir_token=QUFFLUhqbWFncEFJVHFkSFkwNk1hMHRlVWtfa29ZbGJld3xBQ3Jtc0ttRmp5alRBOGNydFJuU3ZBc1ZyRlV6aUlodGZnekprcjloTnBMTGlkb2Fhanl6MEpFLXpfZGJyTDZMVUU4eEZyLTM5M3NRRzBWYTBVZ21GUEZ2QkF4VkhnMk9LRlVuUzk1N2pTcktieDhNWS1yd0x1VQ&q=https%3A%2F%2Fwww.wody.gov.pl%2Faktualnosci%2F1875-od-suszy-50-lecia-do-wzrostu-retencji-raport-stop-suszy-wody-polskie&v=8D5f12dfbZQ
https://www.youtube.com/redirect?event=video_description&redir_token=QUFFLUhqbVZBQzNpaENOODNlbnJTQko1Mkg4ZWZaeGt3d3xBQ3Jtc0trMk16MFZ0QlBPMnJzSDl4Wmx4ZmRkQnVHenc1U2tPVlNkdThfRGJMUnlabkEyWWcyUXdGS2llZGV0UDJlQVV6NTY5REt3NERuQi1ocVdsSC1ka3JGVWY3a1lNaUd5S3VzUmNtNXhfYWJON1ZVY1Fabw&q=https%3A%2F%2Fwww.wody.gov.pl%2Faktualnosci%2F1289-zielen-i-mala-retencja-zamiast-betonu-szczegoly-nowego-pakietu-przeciwsuszowego&v=8D5f12dfbZQ
https://www.youtube.com/hashtag/stopsuszy
https://www.youtube.com/hashtag/wodypolskie
https://www.youtube.com/hashtag/oszcz%C4%99dzajwod%C4%99
https://www.youtube.com/watch?v=8D5f12dfbZQ

lll. OPIS ZLECANYCH ZADAN

1. Produkcja spotu telewizyjnego

Zadaniem Wykonawcy bedzie produkcja spotu informacyjnego przeznaczonego dla

szerokiego grona odbiorcéw, poruszajgcego problematyke zwigzang z zachowaniem czystosci
nad rzekami i jeziorami lub koniecznoscig oszczedzania wody i troski o mate zasoby wodne
Polski, zaleznie od wskazania Zamawiajgcego po zawarciu umowy. Celem spotu bedzie
niebanalne zwrdcenie uwagi na potrzebe troski o naturalne $Srodowisko wodne.

Spoty zostang zmontowane w trzech wersjach, czasowych : 2 spoty30 sek. 2 spoty
jednominutowe, 1 spot dwuminutowy. Wersja najkroétrza bedzie przeznaczona do emisji w
telewizji, a dtuzsza w internecie oraz w kanatach social media ( m.in. YouTube, Facebook).
Wersje spotu zostang przygotowane w odpowiednich formatach, zgodnie z wymogami
nadawcow (ogdélnopolskich telewizji) oraz dostosowane do wymagan kanatow social media
m.in.: YouTube i Facebook. Gtéwne role w spocie beda grane wylfacznie przez
zweryfikowanych pod wzgledem potencjalnych ryzyk reputacyjnych odtwdércéw. Spot moze
zawierac elementy animacji.

a. W terminie do 25 dni od dnia zawarcia umowy Wykonawca przedstawi Zamawiajgcemu dwie koncepcje do
dwadch spotow telewizyjnych (zadanie nr 1), do dwdch spotéw telewizyjnych (zadanie nr 2) i do jednego spotu
telewizyjnego(zadanie nr 3). Na podstawie wybranej przez Zamawiajgcego jednej koncepcji Wykonawca
opracuje po dwa scenariusze dla kazdej z wersji spotéw - zadanie 1,2,3

b. .Powyborze jednego scenariusza przez Zamawiajgcego, Wykonawca przedstawi harmonogram realizacji
spotéw, ktory przedtozy Zamawiajacemu do akceptacji przed rozpoczeciem produkcji. Zamawiajgcy bedzie
miat mozliwo$¢ wprowadzenia zmian oraz korekt do wybranej koncepcji, scenariuszy i harmonogramu prac.

c. Zadanienr 1,2,3 zostanie wykonane w pierwszym kwartale od zawarcia umowy

d. Wykonawca przedstawi Zamawiajgcemu pierwszg wersje zmontowanych spotow (zadanie 1,2,3) najpdzniej 20
dni przed uptywem terminu wykonania spotéw, o ktérym mowa w ust. 6. Zamawiajgcy bedzie miat prawo do
dwukrotnego zgtoszenia uwag dotyczacych montazu spotu, ktére Wykonawca bedzie niezwtocznie nanosit, tak
by dotrzymadé terminu realizacji tego zadania.

€. Na podstawie zatacznika ....... OPZ punkt Il terminie 14 dni od dnia wykonania zadania nr 1,2,3 Wykonawca
przedstawi Zamawiajgcemu propozycje harmonogramu w okresie I-IV kwartat 2023 emisji (media plan) (nr

zadania 4,5,6) spotow, ktéra moze byc¢ korygowana przez Zamawiajacego przed zatwierdzeniem ostatecznej
wersji, na podstawie Punkt Il Opis zleconych prac podpunkt s - Kryteria propozycji stacji
telewizyjnych.

f. Spot we wszystkich wersjach bedzie zawierat logo Zamawiajgcego. Zamawiajgcy nie
dopuszcza, by spot zawierat logo Wykonawcy.

g. Zamawiajacy bedzie mogt wnosi¢ uwagi dotyczace prac nad spotem, a Wykonawca
zobowigzany jest do ich uwzglednienia na kazdym etapie produkgji.

h. Spot musi by¢ nowoczesny, dynamiczny, czytelny i przystepny w odbiorze. Spot zostanie
wykonany z najwyzszg starannoscia, a jego jakos$¢ nie bedzie odbiegata od jakosci spotow
wykonany wczesniej dla Zamawiajgcego ktére Zamawiajgcy wskazuje jako przyktady:

Departament Komunikacji i Edukacji Wodnej

Panstwowe Gospodarstwo Wodne Wody Polskie

Krajowy Zarzad Gospodarki Wodnej

ul. Zelazna 59a, 00-848 Warszawa

e-mail: sekretariat.kc@wody.gov.pl www.wody.gov.pl



a. https://www.youtube.com/watch?v=8D5f12dfbZQ

i. Po stronie Wykonawcy bedzie lezato uzyskanie odpowiednich zgdd i zezwolen, w tym
niezbednych zgdd na krecenie filmu w przestrzeni publicznej oraz zgody na wykorzystanie
wizerunku oséb wystepujacych w filmie.

j- Wykonawca przekaze Zamawiajgcemu o$wiadczenie o nabyciu praw do uzycia wybranych
fragmentéw muzycznych do produkcji spotu.
k. Ewentualny udziat statystéw zapewnia Wykonawca.
a. Zamawiajgcy ma prawo do wyboru lektora uzyczajgcego gtosu w spotach radiowych
na podstawie kandydatur podanych przez wykonawce. A wykonawca ma obowigzek
zaproponowania kandydatur lektoréw wraz z opisem doswiadczenia lektorskiego.

I.  Produkcja spotu promocyjnego bedzie sie odbywac z wykorzystaniem wysokiej jakosci
profesjonalnego sprzetu. W ramach wykonywania ustugi, Wykonawca zapewni montaz,
profesjonalne oswietlenie, udzwiekowienie, efekty specjalne, opracowanie graficzne,
transport, nosniki.

m. Dojazdy do miejsc realizacji spotu lezg w zakresie Wykonawcy.
Scenariusz i koncepcja spotu bedzie podlegaé akceptacji przez Zamawiajgcego.

>

0. Spot bedzie realizowany w |-V kwartale 2023 r. Dokfadny termin zostanie ustalony w trybie
roboczym, pomiedzy Zamawiajgcym a Wykonawcg. Od momentu zakonczenia nagrywania
materiatéw do spotu, Wykonawca ma 21 dni na przekazanie zmontowanego filmu do
akceptacji.

p. Wykonawca przekaze Zamawiajgcemu zmontowany spot do akceptacji. Przedstawiciel
Zamawiajgcego dokona akceptacji spotu w terminie 3 dni roboczych od przekazania filmu
promocyjnego lub zgtosi uwagi. W przypadku zgtoszenia uwag przez Zamawiajgcego,
Wykonaweca naniesie zmiany do filmu promocyjnego zgodnie z uwagami Zamawiajgcego i
przekaze Zamawiajgcemu w terminie 5 dni roboczych od dnia zgtoszenia uwag przez
Zamawiajgcego. Informacje na temat wymaganych poprawien zostang przekazane przez
Zamawiajgcego w formie pisemnej (np. poprzez e-mail),

Przygotowany materiat zostanie przekazany Zamawiajgcemu przez Wykonawce na

pendrive. Format pliku powinien umozliwiaé proste odtworzenie na komputerach PCi Mac.

g. W ramach przygotowywania spotu Zamawiajgcy przewiduje co najmniej trzy spotkania z
Wykonawcg, ktérych celem bedzie zapoznanie sie z postepem prac w nagrywaniu spotu i
zgtoszenie ewentualnych uwag i poprawek, ktére Wykonawca bedzie zobowigzany nanies¢
W wyznaczonym przez Zamawiajgcego terminie, nie krétszym niz 7 dni.
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https://www.youtube.com/watch?v=8D5f12dfbZQ

r. Spot bedzie wykonany co najmniej w standardzie Full HD, w rozdzielczosci 1920 x 1080.
UdZzwiekowienie, w tym muzyke do filmu zapewni Wykonawca. DZwiek: minimum stereo
2,0.

s. Wykonawca przekaze Zamawiajgcemu autorskie prawa majgtkowe do wszystkich wersji
spotu, w szczegdblnosci do nieograniczonego w czasie publikowania ich w Internecie oraz
wyswietlania podczas targéw, konferencji, warsztatow. Zamawiajgcy bedzie tez mogt
modyfikowaé¢ odebrane spoty. Zamawiajgcy dopuszcza mozliwos¢ ograniczenia w czasie
przekazanych autorskich praw majgtkowych tylko w stosunku do wizerunku aktoréow
odgrywajacych role w spotach telewizyjnych i radiowych i tylko w zakresie okresu emisji
tych spotéw w telewizji i radiu.

t. W ramach ustugi Wykonawca przeniesie na zamawiajgcego prawa autorskie i prawa
pokrewne do materiatu promocyjnego na wszelkich polach eksploatacji, w szczegdlnosci:

- utrwalania i zwielokrotniania jakgkolwiek technikg w jakimkolwiek systemie i na
jakimkolwiek no$niku m.in. na ptycie DVD, pendrive;

- wprowadzania do komputera oraz do sieci komputerowej i / lub multimedialnej;
- publicznego udostepniania materiatéw, w tym w Internecie;

-publicznego odtwarzania;

-uzyczania;

-nadawania za pomoca wizji przewodowej i bezprzewodowej; - rGwnoczesnego i integralnego
nadawania m.in. za posrednictwem platform cyfrowych.

Wykonawca zobowigzuje sie, ze wykonujgc Umowe bedzie przestrzegat przepiséw ustawy o
prawie autorskim i prawach pokrewnych i nie naruszy praw majgtkowych oséb trzecich, a
utwory przekaze Zamawiajgcemu wstanie wolnym od obcigzen prawami tych oséb,

u. Przeniesienie praw autorskich powinno by¢ nieograniczone czasowo terytorialnie,
Zamawiajgcy dopuszcza jednak mozliwos¢ ograniczenia w czasie przekazanych autorskich
praw majatkowych, ale tylko w zakresie wizerunku aktoréw odgrywajacych role w spotach
telewizyjnych i radiowym i tylko w zakresie okresu emisji tych spotéw w telewizji i radiu."

v. Wykonawca pokrywa wszystkie koszty zwigzane z zapewnieniem parametréw do emisji
spotu w telewizjach, takie jak np. optata za przestanie danych, odpowiednie sformatowanie
plikdw iinne i lezg one po stronie Wykonawcy.
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w. Kryteria propozycji stacji telewizyjnych

Telewizja ILOSC EMISJI CENA NETTO | CENA BRUTTO

Kampania spotowa w
prime time, spot 30s

2 Prime Time zgodnie z
definicjg stacji.
telewizja ogdlnopolska
Udziat stacji TOP4 co
najmniej 30%.

2 Prime Time zgodnie z
definicjg stacji.

Za emisje w telewizji
regionalnej uznaje sie
o _ emisje w telewizji w
telewizja regionalna pasmie regionalnym lub
inng telewizje nadajacg i
odbierajacg w danym
regionie na terenie i w
obszarze co najmniej

jednego wojewddztwa.

2 Za telewizje internetowe
uznaje sie stacje
telewizja internetowe internetowe oraz

serwisy VOD z
wytgczeniem Youtube.

Kampania spotowa poza
prime time. spot 30s

2 Off Peak zgodnie z
definicja stacji.

telewizja ogdlnopolska
Udziat stacji TOP4 co

najmniej 30%.

2 Off Peak zgodnie =z

telewizja regionalna definicjg stacji; jezeli

stacja nie posiada
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definicji, za Prime Time
uznaje sie 16:00-22:00.

2 Za telewizje internetowe
uznaje sie stacje
telewizja internetowe internetowe oraz
serwisy VOD, z
wytgczeniem Youtube.

Kampania spotowa
emisja all day, spot 30s

2 Udziat stacji TOP4 co

telewizja ogdlnopolska L
najmniej 30%.

2 Za emisje w TV

.. . regionalnej uznaje sie
telewizja regionalna

emisje w  pasmie
regionalnym.
2 Za telewizje internetowe
uznaje sie stacje
telewizja internetowe internetowe oraz
serwisy VOD, z

wytgczeniem Youtube.

Telewizja ILOSC EMISJI CENA NETTO | CENA BRUTTO

Kampania spotowa prime
time. spot 60s

2 Prime Time zgodnie z
definicjg stacji.
telewizja ogdlnopolska
Udziat stacji TOP4 co
najmniej 30%.

2 Prime Time zgodnie z

. . definicja stacji.
telewizja regionalna

Za emisje w telewizji

regionalnej uznaje sie
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emisje w telewizji w
pasmie regionalnym lub
inng telewizje nadajacy i
odbierajagcg w danym
regionie na terenie i w
obszarze co najmniej
jednego wojewddztwa.

2 Za telewizje internetowe
uznaje sie stacje
telewizja internetowe internetowe oraz

serwisy VOD z
wytaczeniem Youtube.

Telewizja ILOSC EMISJI CENA NETTO | CENABRUTTO

Kampania spotowa poza
prime time. spot 60s

2 Off Peak zgodnie z
definicja stacji.
telewizja ogdlnopolska
Udziat stacji TOP4 co
najmniej 30%.

2 Off Peak zgodnie z
definicjg stacji; jezeli
stacja nie posiada
telewizja regionalna definicji, za Prime Time
uznaje sie 16:00-22:00.

2 Za telewizje internetowe
uznaje sie stacje
telewizja internetowe internetowe oraz
serwisy VOD, z
wytgczeniem Youtube.

Telewizja ILOSC EMISJI CENA NETTO | CENA BRUTTO

Kampania spotowa emisja
all day. spot 60s
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2 Udziat stacji TOP4 co

telewizja ogdlnopolska S
najmniej 30%.

2 Za emisje w TV

.. . regionalnej uznaje sie
telewizja regionalna

emisje w  pasmie
regionalnym.
2 Za telewizje internetowe

uznaje sie stacje
telewizja internetowe internetowe oraz
serwisy VOD, z
wytgczeniem Youtube.

Telewizja ILOSC EMISJI CENA NETTO | CENA BRUTTO

Kampania spotowa prime
time. spot 120s

1 Prime Time zgodnie z
definicjg stacji.
telewizja ogdlnopolska
Udziat stacji TOP4 co
najmniej 30%.

1 Prime Time zgodnie z
definicjg stacji.

Za emisje w telewizji
regionalnej uznaje sie
emisje w telewizji w
telewizja regionalna paémie regionalnym lub
inng telewizje nadajacyi
odbierajacg w danym
regionie na terenie i w
obszarze co najmniej

jednego wojewddztwa.

1 Za telewizje internetowe
uznaje sie stacje
telewizja internetowe internetowe oraz

serwisy VOD z
wytgczeniem Youtube.
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Telewizja ILOSC EMISJI CENA NETTO | CENA BRUTTO
Kampania spotowa w

poza prime time. spot

120s

1 Off Peak zgodnie z

definicjg stacji.

telewizja ogdlnopolska
Udziat stacji TOP4 co
najmniej 30%.

1 Off Peak zgodnie z
definicja stacji; jezeli
stacja nie posiada

telewizja regionalna definicji, za Prime Time
uznaje sie 16:00-22:00.

1 Za telewizje internetowe
uznaje sie stacje

telewizja internetowe internetowe oraz
serwisy VOD, z
wytgczeniem Youtube.
Telewizja ILOSC EMISJI CENA NETTO | CENA BRUTTO
Kampania spotowa emisja
all day. spot 120s
. , 1 Udziat stacji TOP4 co
telewizja ogdlnopolska L
najmniej 30%.
1 Za emisjie w TV
. . regionalnej uznaje sie
telewizja regionalna . L.
emisje w  pasmie
regionalnym.
1 Za telewizje internetowe

telewizja internetowe

uznaje sie stacje

internetowe oraz
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serwisy VOD,
wytgczeniem Youtube.
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2. Produkcja i emisja spotu radiowego

1. Spot bedzie produkowany w pierwszych dwdch miesigcach 2023 r od podpisania umowy.
Doktadny termin realizacji oraz harmonogram prac zostanie ustalony w trybie roboczym,
pomiedzy Zamawiajgcym a Wykonawcg, jednakze czas realizacji spotéw nie powinien
przekroczy¢ 30 dni roboczych.

a. Zadaniem Wykonawcy bedzie produkcja szesciu radiowych 30 sekund i produkcja 6 spotow
do 60-sekund kazdy( zadanie nr 7,8) przeznaczonych dla szerokiego grona odbiorcéw,
poruszajgcego problematyke zwigzang z zachowaniem czystosci nad rzekami i jeziorami lub
koniecznoscig oszczedzania wody i troski o mate zasoby wodne Polski, zaleznie od wskazania
Zamawiajgcego po zawarciu umowy. Celem spotu bedzie niebanalne zwrdcenie uwagi na
potrzebe troski o naturalne srodowisko wodne lub inne np.: rybactwo, dziatania edukacyjne
Wad Polskich (np.: Btekitni Aktywni -https://www.wody.gov.pl/edukacja/aktywni-blekitni) .

b. Zamawiajgcy ma prawo do wyboru lektora uzyczajgcego gtosu w spotach radiowych na
podstawie kandydatur podanych przez wykonawce. A wykonawca ma obowigzek
zaproponowania kandydatur lektoréw wraz z opisem doswiadczenia lektorskiego.

c. Po decyzji o produkcji spotédw radiowych Wykonawca przedstawi Zamawiajgcemu dwie
koncepcje do dwdéch spotéw (zadanie nr 7,8) Na podstawie wybranej przez Zamawiajgcego
jednej koncepcji Wykonawca opracuje po dwa scenariusze dla kazdej z wersji spotéw —
zadanie 7,8)Po wyborze jednego scenariusza przez Zamawiajacego, Wykonawca przedstawi
harmonogram realizacji spotéw, ktéry przedtozy Zamawiajgcemu do akceptacji przed
rozpoczeciem produkcji. Zamawiajgcy bedzie miat mozliwos¢ wprowadzenia zmian oraz
korekt do wybranej koncepcji, scenariuszy i harmonogramu prac.

d. Zamawiajgcy bedzie miat prawo do dwukrotnego zgtoszenia uwag dotyczgcych spotu, ktére
Wykonawca bedzie niezwtocznie nanosit, tak by dotrzymadé terminu realizacji tego zadania

e. Wykonawca przekaze Zamawiajgcemu zmontowany spot do akceptacji 7 dni przed uptywem
daty konca realizacji zadnia 7,8. Przedstawiciel Zamawiajgcego dokona weryfikacji jakosci
spotu. W przypadku zgtoszenia uwag przez Zamawiajgcego, Wykonawca naniesie zmiany do
materiatu zgodnie z uwagami Zamawiajgcego i przekaze Zamawiajgcemu w terminie 3 dni
roboczych od dnia zgtoszenia uwag przez Zamawiajgcego. Informacje na temat wymaganych
poprawien zostang przekazane przez Zamawiajgcego w formie pisemnej (np. poprzez e-
mail)

f. Spot radiowy o dtugosci od 30s do 1min. bedg spdjne pod wzgledem koncepcji .fabuty,
haset, opowiadanej historii ze spotem telewizyjnym nr 1,2 i 3.
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2. Spot musi by¢ nowoczesny, dynamiczny, czytelny i przystepny w odbiorze. Spot zostanie wykonany
Z najwyzszg starannoscia, a jego jakos¢ nie bedzie odbiegata od jakosci spotéw wykonany wczesniej
dla Zamawiajgcego.

a. Wykonawca przekaze Zamawiajgcemu oswiadczenie o nabyciu praw do uzycia
wybranych fragmentéw muzycznych do produkcji spotu.

b. Produkcja spotu promocyjnego bedzie sie odbywac z wykorzystaniem wysokiej
jakosci profesjonalnego sprzetu. W ramach wykonywania ustugi, Wykonawca
zapewni montaz, profesjonalne oswietlenie, udzwiekowienie, efekty specjalne,
opracowanie graficzne, transport, no$niki.

c. Dojazdy do miejsc realizacji spotu lezg w zakresie Wykonawcy. Scenariusz i
koncepcja spotu bedzie podlegac¢ akceptacji przez Zamawiajgcego.

d. Przygotowany materiat zostanie przekazany Zamawiajgcemu przez Wykonawce na
pendrive. Format pliku powinien umozliwiaé proste odtworzenie na komputerach PC
i Mac.

e. Spot radiowy zostanie przekazany Zamawiajgcemu na nosniku elektronicznym
pendrive w formacje .mp3 lub .wav W ramach przygotowywania spotu

f. Zamawiajacy przewiduje co najmniej dwa spotkania z Wykonawcg, ktérych celem
bedzie zapoznanie sie z postepem prac w nagrywaniu spotu i zgtoszenie
ewentualnych uwag i poprawek, ktére Wykonawca bedzie zobowigzany nanie$¢ w
wyznaczonym przez Zamawiajgcego terminie, nie krotszym niz 7 dni.

g. Zamawiajgcemu przystuguje prawo do promocji spotdw radiowych poprzez:
informacji prasowej, wpisdw w mediach spotecznosciowych oraz w internecie wraz z
grafikg zawierajgcq wizerunek np.: lektora

3. Na podstawie punkt Il terminie 14 dni od dnia wykonania zadania nr 7,8 Wykonawca przedstawi
Zamawiajgcemu propozycje harmonogramu w okresie |-IV kwartat 2023 emisji (media plan) (nr
zadania 9,10) spotdw, ktéra moze by¢ korygowana przez Zamawiajgcego przed zatwierdzeniem
ostatecznej wersji, na podstawie Punkt Il Opis zleconych prac podpunkt o - Kryteria propozycji stacji
radiowych.

a. Wykonawca dokonuje rezerwacji i zakupu czasu antenowego oraz przestrzeni i
powierzchni reklamowej w mediach wytgcznie na podstawie i w granicach uprzednio
zatwierdzonych przez Zamawiajgcego harmonogramow emisji i publikacji.
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Harmonogramu planowanych emisji spotéw bedzie uwzgledniat m.in. czas emisji
(data, godzina), stacje telewizyjng, nazwe programu, przy ktérym emitowany ma by¢
spot, oraz planowang liczbe GRP (ang. Gross Rating Point), jesli dana stacja
telewizyjna lub rozgtosnia radiowa udostepnia te informacje.

Przed kazdg zaplanowang kampania emisji spotéw Wykonawca przedstawi
Zamawiajgcemu kopie umow zawartych przez Zamawiajgcego z Dysponentami
Medidw lub Domami Mediowymi, ktére dotyczg bezposrednio i wytgcznie
Zamawiajgcego. Zamawiajgcy ma prawo zgdac kopii dokumentacji Umowy
poswiadczonych za zgodno$¢ z oryginatem. Zamawiajgcy nie moze jednak domagaé
sie dokumentow, ktore nie dotyczg wykonywania Umowy.

Po kazdej zrealizowanej kampanii w terminie do 30 dni od zakoriczenia danej
kampanii emisji spotdw, Wykonawca przekaze Zamawiajgcemu raporty/materiaty
dokumentujace realizacje kampanii w mediach.

Jezeli co najmniej jedna emisja spotu nie zostanie zrealizowana w pierwotnie
ustalonym terminie z przyczyn programowych lub technicznych, odbedzie sie ona w
innym, ustalonym przez Strony terminie, z zastrzezeniem, ze nie spowoduje to
dotarcia do mniejszej liczby widzéw. Obowigzek wskazania nowego terminu emisji
do akceptacji Zamawiajgcego spoczywa na Wykonawcy.

Zamawiajacy bedzie miat prawo do dwukrotnego zgtoszenia uwag dotyczacych spotu,
ktére Wykonawca bedzie niezwtocznie nanosit, tak by dotrzymaé terminu realizacji
tego zadania.

UWAGA! Art. 433. PZP: Projektowane postanowienia umowy nie moga przewidywac:

1) odpowiedzialnosci wykonawcy za opdznienie, chyba ze jest to uzasadnione okolicznosciami lub
zakresem zamdwienia;

a.

W ramach ustugi Wykonawca przeniesie na zamawiajgcego prawa autorskie i prawa
pokrewne do materiatu promocyjnego na wszelkich polach eksploatacji, w
szczegoblnosci:

- utrwalania i zwielokrotniania jakgkolwiek technikg w jakimkolwiek systemie i na
jakimkolwiek nosniku m.in. na ptycie DVD, pendrive; .wprowadzania do komputera
oraz do sieci komputerowej i / lub multimedialnej;

- publicznego udostepniania materiatow, w tym w Internecie;

- publicznego odtwarzania;

- uzyczania; - nadawania za pomocg wizji przewodowej i bezprzewodowej;
rownoczesnego integralnego nadawania m.in. za posrednictwem platform cyfrowych.
- Wykonawca zobowigzuje sie, ze wykonujgc Umowe bedzie przestrzegat przepisow
ustawy o prawie autorskim i prawach pokrewnych i nie naruszy praw majgtkowych
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0sb6b trzecich, a utwory przekaze Zamawiajagcemu w stanie wolnym od obcigzen
prawami tych oséb.

c. Przeniesienie praw autorskich powinno by¢ nieograniczone czasowo i terytorialnie.
Zamawiajacy dopuszcza jednak mozliwo$¢ ograniczenia w czasie przekazanych
autorskich praw majatkowych, ale tylko w zakresie wizerunku aktoréw odgrywajgcych
role w spotach telewizyjnych i radiowym i tylko w zakresie okresu emisji tych spotéw
w telewizji i radiu.

d. Kryteria propozycji stacji radiowych

Radio ILOSC EMISJI CENA NETTO | CENA BRUTTO
Spoty 30 sekundowe

Kampania spotowa w co 6 Off Peak zgodnie z

najmniej 1 regionalnej definicjg stacji.

stacjach radiowej lub sieci

stacji regionalnych. Emisja Emisja spotéw powinna

poza drive time - spot 30s odbywac sig z
wytgczeniem godzin

nocnych 23:00-05:00.

Kampania spotowa w co 6 Off Peak zgodnie z
najmniej w  stacjach definicjg stacji.

regionalnych i

ogdlnopolskich  radiowej Emisja spotéw powinna

lub sieci stacji odbywac sig z
wytgczeniem godzin

nocnych 23:00-05:00

regionalnych i
ogdlnopolskich. Emisja
poza drive time - spot 30s

Kampania spotowa w co 6 Off Peak zgodnie z
najmniej 1 ogdlnopolskiej definicjg stacji.

stacjach radiowej lub sieci
Emisja spotow powinna

stacji ogdlnopolskich.

Emisja poza drive time - odbywac sie z

spot 30s wyltgczeniem godzin
nocnych 23:00-05:00

Kampania spotowa w co 6 Drive Time zgodnie z

najmniej 1 regionalnej definicjg stacji.

stacjach radiowej lub sieci
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stacji regionalnych. Emisja
w drive time - spot 30s

Kampania spotowa w co 6 Drive Time zgodnie z
najmniej ~w  stacjach definicjg stacji.
regionalnych i
ogoblnopolskich  radiowej
lub sieci stacji
regionalnych i
ogdlnopolskich. Emisja w
drive time - spot 30s

Kampania spotowa w co 6 Drive Time zgodnie z
najmniej 1 ogdlnopolskiej definicjg stacji.

stacjach radiowej lub sieci

stacji ogdlnopolskich.

Emisja w drive time - spot

30s

Kampania spotowa w co 6 Emisja spotow powinna
najmniej 1 regionalnej odbywac sie z
stacjach radiowej lub sieci wytgczeniem godzin
stacji regionalnych. Emisja nocnych 23:00-05:00.

all day - spot 30s

Kampania spotowa w co 6 Emisja spotow powinna
najmniej w stacjach odbywac sie z
regionalnych i wytgczeniem godzin
ogdlnopolskich  radiowej nocnych 23:00-05:00.
lub sieci stacji

regionalnych i
ogdblnopolskich. Emisja all
day - spot 30s

Kampania spotowa w co 6 Emisja spotow powinna
najmniej 1 ogdlnopolskiej odbywac sie z

stacjach radiowej lub sieci
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stacji ogdlnopolskich. wytgczeniem godzin
Emisja poza all day - spot nocnych 23:00-05:00.
30s

Kampania spotowa w
jednej stacji tematycznej

niezszeszeszonej w

ogdlnopolskich biurach

sprzedazy lub nie

posiadajacych

uwzglednionych w

badaniu RadioTrack - spot

30s.

Spoty 60 sekundowe

Kampania spotowa w co 6 Off Peak zgodnie z
najmniej 1 regionalnej definicjg stacji.

stacjach radiowej lub sieci

stacji regionalnych. Emisja Emisja spotow powinna

poza drive time - spot 60s odbywac sig z
wytgczeniem godzin

nocnych 23:00-05:00.

Kampania spotowa w co 6 Off Peak zgodnie z
najmniej w  stacjach definicjg stacji.

regionalnych i

ogdlnopolskich  radiowej Emisja spotéw powinna

lub sieci stacji odbywac sig z
wytgczeniem godzin

nocnych 23:00-05:00.

regionalnych i
ogdlnopolskich. Emisja
poza drive time - spot 60s

Kampania spotowa w co 6 Off Peak zgodnie =z
najmniej 1 ogdlnopolskiej definicjg stacji.

stacjach radiowej lub sieci

stacji ogdlnopolskich. Emisja  spotow  winna

Emisja poza drive time odbywac sig z
wytgczeniem godzin

nocnych 23:00-05:00.

spot 60s
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Kampania spotowa w co 6 Drive Time zgodnie z
najmniej 1 regionalnej definicjg stacji.

stacjach radiowej lub sieci
stacji regionalnych. Emisja
w drive time spot 60s

Kampania spotowa w co 6 Drive Time zgodnie z
najmniej w stacjach definicjg stacji.
regionalnych i
ogdlnopolskich  radiowej
lub sieci stacji
regionalnych i
ogdlnopolskich. Emisja w
drive time), spot 60s

Kampania spotowa w co 6 Drive Time zgodnie z
najmniej 1 ogdlnopolskiej definicjg stacji.

stacjach radiowej lub sieci

stacji ogdlnopolskich.

Emisja w drive time spot

60s

Kampania spotowa w co 6 Emisja spotow powinna
najmniej 1 regionalnej odbywac sie z
stacjach radiowej lub sieci wytgczeniem godzin
stacji regionalnych. Emisja nocnych 23:00-05:00.

all day spot 60s

Kampania spotowa w co 6 Emisja spotow powinna
najmniej w stacjach odbywac sie z
regionalnych i wytaczeniem godzin
ogdblnopolskich  radiowej nocnych 23:00-05:00.
lub sieci stacji

regionalnych i
ogdlnopolskich. Emisja all
day spot 60s
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Kampania spotowa w co
najmniej 1 ogdlnopolskiej
stacjach radiowej lub sieci
stacji ogdlnopolskich.
Emisja poza all day spot
60s.

Emisja spotow powinna
odbywac sie z
wytaczeniem godzin
nocnych 23:00-05:00.

Kampania spotowa w
jednej stacji tematycznej

niezrzeszonej w
ogdlnopolskich biurach
sprzedazy lub nie
posiadajacych

uwzglednionych w

badaniu RadioTrack spotu
60s.

Emisja spotéw powinna
odbywac sie z
wytaczeniem godzin
nocnych 23:00-05:00.
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a)

b)

g)

h)

j)

k)

m)

3. Publikacja 60 artykutow sponsorowanych

Wykonawca zapewni publikacje 60 artykutéw dostarczonych przez Zamawiajgcego w prasie i
internecie czyli w mediach: ogélnopolskich i lokalnych, czasopismach branzowych, portalach
internetowych, zgodnie ze specyfikacjg nosnikow i z zaakceptowanym przez Zamawiajgcego
planem publikacji.

Wizualizacje czyli materiat przygotowany do publikacji i ztozony przez dane medium, beda
akceptowane przez Zamawiajgcego. Uwagi Zamawiajgcego bedg uwzgledniane przez
Wykonawce. Wykonawca bedzie zobowigzany do informowania Zamawiajgcego o publikacji
artykutéw oraz do dostarczania co najmniej jednej kopii opublikowanego artykutu do
Zamawiajgcego. Zadanie bedzie realizowane w sposéb ciggty przez caty okres trwania umowy.
Zamoéwienie powinno zostaé zrealizowane w opiniotwdérczych drukowanych i elektronicznych
mediach o wskazanym profilu oraz mozliwie szerokim zasiegu zgodnie ze specyfikacjg nosnikéw.

Wybdr tytutdéw w ktorych umieszczone zostang artykuty i tematdw artykutéw sponsorowanych a takze ich emisja w
prasie ogdlnopolskiej, regionalnej i lokalnej bedzie na biezgco uzgadniana z Zamawiajgcym.

Ceny zaproponowane w kosztorysie powinny uwzglednia¢ maksymalny rabat od cennikéw poszczegdlinych tytutow.

Zamawiajacy dostarczy Wykonawcy finalne materiaty tekstowe lub graficzne na podstawie ktérych Wykonawca
przygotuje tresci artykutdéw. Zamawiajgcy dopuszcza wspotprace z dziennikarzami danego tytutu, w ktérym ma
mie¢ miejsce emisja;

Zamawiajacy okresla, ze ustuga publikacji polega¢ ma na zamieszczaniu na stronach redakcyjnych i w dodatkach
tematycznych artykutéw, dotyczgcych przedmiotu dziatarn PGW Wody Polskie iinnych informacji zwigzanych z
biezgcg dziatalnoscig Wad Polskich.

Publikacja artykutéw w trakcie realizacji przedmiotu umowy odbywac sie bedzie wedtug biezacych potrzeb
Zamawiajacego, na podstawie zlecenia przekazanego przez osoby upowaznione, zawierajacego szczegéty danego
ogtoszenia (w szczegdlnosci: tresé, ilos¢ modutdéw, uktad modutow).

Wykonawca jest zobowigzany do publikacji materiatéw w formie elektronicznej w tym samym dniu, w ktérym
dokonuje publikacji w wersji papierowej. Wersja elektroniczna musi by¢ zamieszczona w postaci analogicznej jak w
wersji drukowanej (czcionka, wielkos$¢ druku, powierzchnia ogtoszenia, obramowanie). Ogtoszenie powinno by¢
zamieszczone na stronie internetowe] dziennika minimum 7 dni.

Zamawiajacy bedzie przekazywat Wykonawcy tresci artykutéw sponsorowanych w postaci tekstéw i ilustracji do
opracowania edytorskiego. Po zaakceptowaniu projektu bedzie zezwalat na ich zamieszczanie. Umowa zawarta z
wybranym Wykonawcg nie bedzie obejmowata wielkos$ci powierzchni ani czestotliwosci ich zamieszczania.
Wykonawca bedzie publikowat artykuty dostarczone przez Zamawiajgcego w uzgodnionych mediach i datach.

Wykonawca ponosi¢ bedzie odpowiedzialnos¢ za terminowe i zgodne z zapisami umowy zamieszczanie artykutow.

Zamawiajacy wyklucza mozliwos$¢ zawarcia umowy z wybranym Wykonawca z klauzulg wytgcznosci lub
wspotwytgcznosci na zamieszczanie artykutow. Powyzsze oznacza, ze w przypadku zaistnienia koniecznosci
zamieszczenia artykutdw w innych czasopismach prasy codziennej, Wykonawca nie bedzie dochodzit roszczen z
tego tytutu wobec Zamawiajgcego.

Zamawiajacy w okresie obowigzywania niniejszej umowy szacuje realizacje minimum 6 artykutéw prasowych.
Podana powierzchnia % lub catej strony jest iloscig szacunkowg, ktéra moze ulec zmianie. Zamawiajacy zastrzega
sobie prawo do zakupu mniejszej ilosci niz % lub catej strony jak réwniez do zakupu wiekszej ilosci powierzchni niz
% lub catej strony, jednak nie wiecej niz do wysokosci kwoty przeznaczonej na sfinansowanie umowy.
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n) Zamawiajgcy gwarantuje zaméwienie minimum 30 artykutéw prasowych. Wykonawca nie bedzie dochodzit od
Zamawiajacego zadnych roszczen z tytutu niewykorzystania powierzchni wskazanej powyzej.

o) Dotyczy tekstéw czarno-biatych i kolorowych na stronach redakcyjnych, uwaga z wytgczeniem
stron przeznaczonych do publikacji komunikatéw, ogtoszen o przetargach, zamdéwieniach
publicznych — w wydaniu ukazujgcym sie na terenie catej Polski.
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1. KRYTERIA DOBORU MEDIOW

1.PRASA
Okres analizy: ostanie 3 miesigce Ranking IMM i PBC

e Ranking: Top 5

e Suma sprzedazy wydan drukowanych

e Suma sprzedazy wydan wszystkich ( druk, e-druk)

e Koszt dotarcia do jednego czytelnika

e W najbardziej opiniotwdrczych tytutdw prasowych — tygodniki, dwutygodniki

e W najbardziej opiniotwdrczych tytutéw prasowych — miesieczniki , dwumiesieczniki
e W najbardziej opiniotwdrczych tytutéw prasowych — media ekonomiczne, biznesowe

Ranking IMM i PBC:

IMM
https://www.imm.com.pl/wirtualna-polska-utrzymuje-pozycje-lidera-wsrod-
opiniotworczych-mediow-w-kraju-za-nia-onet-i-dziennik-rzeczpospolita/

PBC
https://www.pbc.pl/wyniki-prasa-plus/

Ranking: Top 8 — W najbardziej opiniotwdérczych tytutéw prasowych — dzienniki
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Kryteria propozycji wydawnictw prasowych

Artykutly sponsorowane

PELNA STRONA

CENA
JEDOSTKOWA

NETTO

CENA

JEDNOSTKOWA
BRUTTO

Artykut w dzienniku o zasiegu
ogdlnopolskim o naktadzie nie
nizszym niz 5 tys. egzemplarzy

Naktad powinien by¢ potwierdzony
za posrednictwem Polskiego

Badania Czytelnictwa.

Artykut powinien by¢ opublikowany
w formacie petnej strony.

Artykut w dzienniku o zasiegu
regionalnym o nakfadzie nie
nizszym niz 5 tys. egzemplarzy

Naktad powinien byé potwierdzony
za posrednictwem Polskiego

Badania Czytelnictwa.

Artykut powinien by¢ opublikowany
w formacie petnej strony.

Artykut w dzienniku o zasiegu
ogdlnopolskim o naktadzie nie
nizszym niz 20 000
egzemplarzy

Naktad powinien byé potwierdzony
za posrednictwem Polskiego

Badania Czytelnictwa.

Artykut powinien by¢ opublikowany
w formacie petnej strony.

Artykut w dzienniku o zasiegu
regionalnym o nakfadzie nie
nizszym niz 20 000
egzemplarzy

Naktad powinien by¢ potwierdzony
za posrednictwem Polskiego

Badania Czytelnictwa.

Artykut powinien by¢ opublikowany
w formacie petnej strony.

Artykut w dzienniku o zasiegu
ogdlnopolskim o naktadzie nie
nizszym niz 50 000
egzemplarzy

Naktad powinien by¢ potwierdzony
za posrednictwem Polskiego

Badania Czytelnictwa.

Artykut powinien by¢ opublikowany
w formacie petnej strony.

Artykut w dzienniku o zasiegu
regionalnym o nakfadzie nie
nizszym niz 50 000
egzemplarzy

Naktad powinien by¢ potwierdzony
za posrednictwem Polskiego

Badania Czytelnictwa.
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Artykut powinien by¢ opublikowany
w formacie petnej strony.

Artykut w dzienniku o zasiegu
ogoblnopolskim o naktadzie nie
nizszym niz 100 000
egzemplarzy

Naktad powinien by¢ potwierdzony
za posrednictwem Polskiego

Badania Czytelnictwa.

Artykut powinien by¢ opublikowany
w formacie petnej strony.

Artykut w dzienniku o zasiegu
regionalnym o nakfadzie nie
nizszym niz 100 000
egzemplarzy

Naktad powinien byé potwierdzony
za posrednictwem Polskiego

Badania Czytelnictwa.

Artykut powinien by¢ opublikowany
w formacie petnej strony.

Artykut w tygodniku o zasiegu
lub
regionalnym o nakfadzie nie

ogdlnopolskim

nizszym niz 5 000 egzemplarzy

Naktad powinien by¢ potwierdzony
za posrednictwem Polskiego

Badania Czytelnictwa.

Artykut powinien by¢ opublikowany
w formacie petnej strony.

Artykut w tygodniku o zasiegu

ogdlnopolskim lub
regionalnym o nakfadzie nie
nizszym niz 10 000

egzemplarzy

Naktad powinien byé potwierdzony
za posrednictwem Polskiego

Badania Czytelnictwa.

Artykut powinien by¢ opublikowany
w formacie petnej strony.

Artykut w tygodniku o zasiegu

ogdlnopolskim lub
regionalnym o nakfadzie nie
nizszym niz 25000

egzemplarzy

Naktad powinien byé potwierdzony
za posrednictwem Polskiego

Badania Czytelnictwa.

Artykut powinien by¢ opublikowany
w formacie petnej strony.

Artykut w tygodniku o zasiegu

ogdblnopolskim lub
regionalnym o nakfadzie nie
nizszym niz 50 000

egzemplarzy

Naktad powinien by¢ potwierdzony
za posrednictwem Polskiego

Badania Czytelnictwa.

Artykut powinien by¢ opublikowany
w formacie petnej strony.
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Artykut w tygodniku o zasiegu
ogdlnopolskim lub
regionalnym o nakfadzie nie
nizszym niz 100 000
egzemplarzy

Artykut powinien by¢ opublikowany
w formacie petnej strony.

Artykut w  kwartalniku o
zasiegu ogolnopolskim  lub
regionalnym

Artykut powinien by¢ opublikowany
w formacie petnej strony.

Artykuty sponsorowane 1/2
STRONY

CENA
JEDNOSTKOWA

NETTO

CENA
JAEDNOSTKOWA

BRUTTO

Artykut w dzienniku o zasiegu
ogoblnopolskim o naktadzie nie
nizszym niz 5 tys. egzemplarzy

Naktad powinien by¢ potwierdzony
za posrednictwem Polskiego

Badania Czytelnictwa.

Artykut powinien by¢ opublikowany
w formacie 1/2 strony.

Artykut w dzienniku o zasiegu
regionalnym o nakfadzie nie
nizszym niz 5 tys. egzemplarzy

Naktad powinien by¢ potwierdzony
za posrednictwem Polskiego

Badania Czytelnictwa.

Artykut powinien by¢ opublikowany
w formacie 1/2 strony.

Artykut w dzienniku o zasiegu
ogdlnopolskim o naktadzie nie

Naktad powinien by¢ potwierdzony
za posrednictwem Polskiego

Badania Czytelnictwa.
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nizszym niz 20 000

egzemplarzy

Artykut powinien by¢ opublikowany
w formacie % strony.

Artykut w dzienniku o zasiegu
regionalnym o nakfadzie nie
nizszym niz 20 000
egzemplarzy

Naktad powinien by¢ potwierdzony
za posrednictwem Polskiego

Badania Czytelnictwa.

Artykut powinien by¢ opublikowany
w formacie 1/2 strony.

Artykut w dzienniku o zasiegu
ogdlnopolskim o naktadzie nie
nizszym niz 50 000
egzemplarzy

Naktad powinien byé potwierdzony
za posrednictwem Polskiego

Badania Czytelnictwa.

Artykut powinien by¢ opublikowany
w formacie 1/2 strony.

Artykut w dzienniku o zasiegu
regionalnym o nakfadzie nie
nizszym niz 50 000
egzemplarzy

Naktad powinien by¢ potwierdzony
za posrednictwem Polskiego

Badania Czytelnictwa.

Artykut powinien by¢ opublikowany
w formacie 1/2 strony.

Artykut w dzienniku o zasiegu
ogodlnopolskim o naktadzie nie
nizszym niz 100 000
egzemplarzy

Naktad powinien byé potwierdzony
za posrednictwem Polskiego

Badania Czytelnictwa.

Artykut powinien by¢ opublikowany
w formacie 1/2 strony.

Artykut w dzienniku o zasiegu
regionalnym o nakfadzie nie
nizszym niz 100 000
egzemplarzy

Naktad powinien by¢ potwierdzony
za posrednictwem Polskiego

Badania Czytelnictwa.

Artykut powinien by¢ opublikowany
w formacie 1/2 strony.

Artykut w tygodniku o zasiegu
lub
regionalnym o nakfadzie nie

ogdlnopolskim

nizszym niz 5 000 egzemplarzy

Naktad powinien by¢ potwierdzony
za posrednictwem Polskiego

Badania Czytelnictwa.

Artykut powinien by¢ opublikowany
w formacie 1/2 strony.
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Artykut w tygodniku o zasiegu
ogdlnopolskim lub
regionalnym o nakfadzie nie
nizszym niz 10 000
egzemplarzy

Naktad powinien by¢ potwierdzony
za posrednictwem Polskiego
Badania Czytelnictwa.

Artykut powinien by¢ opublikowany
w formacie 1/2 strony.

Artykut w tygodniku o zasiegu
ogdlnopolskim lub
regionalnym o nakfadzie nie
nizszym niz 25000
egzemplarzy

Naktad powinien by¢ potwierdzony
za posrednictwem Polskiego
Badania Czytelnictwa.

Artykut powinien by¢ opublikowany
w formacie 1/2 strony.

Artykut w tygodniku o zasiegu
ogdlnopolskim lub
regionalnym o nakfadzie nie
nizszym niz 50 000
egzemplarzy

Naktad powinien by¢ potwierdzony
za posrednictwem Polskiego
Badania Czytelnictwa.

Artykut powinien by¢ opublikowany
w formacie 1/2 strony.

Artykut w tygodniku o zasiegu
ogdlnopolskim lub
regionalnym o nakfadzie nie
nizszym niz 100 000
egzemplarzy

Artykut powinien by¢ opublikowany
w formacie 1/2 strony.

Artykut w kwartalniku o
zasiegu ogolnopolskim  lub
regionalnym

Artykut powinien by¢ opublikowany
w formacie 1/2 strony.
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2. MEDIA INTERNETOWE:

Okres analizy: ostanie 2 miesigce na podstawie ogdlnodostepnych badan internetu Gemius/PBI
realizowane przez Polskie Badania Internetu sp. z 0.0. i Gemius Polska sp. z 0.0.

https://www.gemius.pl/wszystkie-artykuly-aktualnosci/wyniki-badania-mediapanel-za-lipiec-
2022.html

Ranking: Top 5

e Najbardziej opiniotwdrcze portale internetowe
e Najbardziej opiniotwdrcze portale —
e Media ekonomiczne i biznesowe

Ranking: Top 8

e Zasieg
e Realni uzytkownicy

https://www.gemius.pl/wszystkie-artykuly-aktualnosci/wyniki-badania-mediapanel-za-lipiec-
2022.html
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